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OBJETIVO GENERAL 

48 

lntroducir al alumno en el conocimiento de los medios de comunicacion y Ia influencia que estos 
tienen en el diseno y Ia comunicacion visual. 
OBJETIVOS ESPECiFICOS 
AI finalizar el curso , el alumno: 
A) Conocera los antecedentes historicos de Ia comunicacion masiva; su desarrollo con Ia aparicion de 
Ia imprenta y su expansion a traves de los medios modernos de comunicacion. B) ldentificara los 
factores de Ia conducta humana y valorara Ia influencia de Ia propaganda y Ia publicidad en las 
actividades de compra de los consumidores de productos y/o ideas. C) ldentificara las funciones de Ia 
sociedad y valorara Ia participacion de Ia publicidad y propaganda en el proceso sociocultural. D) 
ldentificara y valorara Ia propaganda y Ia publicidad como una actividad profesional en el desarrollo 
socioeconomico del pais. E) Conocera y aplicara las tecnicas del proceso creativo en Ia comunicacion 
visual. F) Conocera disenar estrategias de comunicacion y el plan de medios para Ia difusion de 
mensajes. G) Describira los principales medios de difusion, su organizacion dentro de las campanas 
de propaganda y publicidad y sus formas de presentacion. H) Tendra una vision amplia del papel que 
juega Ia comunicacion visual como actividad profesional en el desarrollo socioeconomico del pais. I) 
ldentificara a Ia propaganda y Ia publicidad como una forma especializada de Ia comunicacion dentro 
del proceso mercadoloQico. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Propaganda y Publicidad 4 8 

2 
Propaganda, Publicidad y 

4 8 Sociologfa 

3 
Los Recursos Publicitarios y 

4 8 
Propagandfsticos 

4 Valoraci6n de los Mensajes 4 8 
Total de Horas Te6ricas 16 

Total de Horas Practicas 32 
Total de Horas 48 



CONTENIDO TEMATICO 

1. PROPAGANDA Y PUBLICIDAD 
1.1. Concepto de propaganda. 
1.2. Concepto de publicidad . 
1.3. Concepto de promociones de venta. 
1.4. Prcktica profesional en Ia comunicaci6n visual. 
1.5. En Ia propaganda. 
1.6. En Ia publicidad. 

2. PROPAGANDA, PUBLICIDAD Y SOCIOLOGiA 
2.1. Funciones de Ia comunicaci6n visual. 

2.1.1. En Ia publicidad. 
2.1.2. En Ia propaganda. 

2.2. 1nfluencia de Ia propaganda en Ia funciones de Ia sociedad. 
2.3.1nfluencia de Ia publicidad en las funciones de Ia sociedad. 
2.4. La propaganda como difusora de los valores culturales. 
2.5. La publicidad como difusora de los valores culturales. 
2.6. Funci6n educativa de Ia publicidad y propaganda. 

3. LOS RECURSOS PUBLICITARIOS Y PROPAGANDiSTICOS 
3.1. La estrategia creativa. 
3.2. El texto. 
3.3. La ilustraci6n. 
3.4. Los medics de difusi6n. 
3.5. La campana. 
3.6. El presupuesto. 

4. VALORACION DE LOS MENSAJES 
4.1. Teorfa de Ia medici6n de los resultados de mensajes. 
4.2. En Ia propaganda. 
4.3. En Ia publicidad. 
4.4. Tecnicas de medici6n. 
4.5. Pruebas de evaluaci6n de Ia estrategia. 
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ./ 

Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase ./ 

Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ./ 

Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase ./ 

Asistencia ./ 

Exposici6n de seminaries por los alumnos ./ 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
Ciencias de Ia Comunicaci6n y 
Comunicaci6n 6, Diseno Medios. 
y Producci6n Publicitaria 
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