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OBJETIVO GENERAL

Introducir al alumno en el conocimiento de los medios de comunicacién y la influencia que éstos
tienen en el disefio y la comunicacion visual.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso, el alumno:

A) Conocera los antecedentes historicos de la comunicacion masiva; su desarrollo con la aparicion de
la imprenta y su expansion a través de los medios modernos de comunicacion. B) Identificara los
factores de la conducta humana y valorara la influencia de la propaganda y la publicidad en las
actividades de compra de los consumidores de productos y/o ideas. C) Identificara las funciones de la
sociedad y valorara la participacién de la publicidad y propaganda en el proceso sociocultural. D)
Identificara y valorara la propaganda y la publicidad como una actividad profesional en el desarrollo
socioeconoémico del pais. E) Conocera y aplicara las técnicas del proceso creativo en la comunicacién
visual. F) Conocera disefiar estrategias de comunicacion y el plan de medios para la difusiéon de
mensajes. G) Describira los principales medios de difusién, su organizacién dentro de las campafias
de propaganda y publicidad y sus formas de presentacién. H) Tendra una visién amplia del papel que
juega la comunicacién visual como actividad profesional en el desarrollo socioecondémico del pais. I)
Identificara a la propaganda y la publicidad como una forma especializada de la comunicacion dentro
del proceso mercadolégico.

INDICE TEMATICO

UNIDAD TEMAS Horas Horas
Teoricas Practicas
1 Propaganda y Publicidad 4 8
Propaganda, Publicidad y
2 . . 4 8
Sociologia
Los Recursos Publicitarios y
Y 4 8
Propagandisticos
4 Valoracion de los Mensajes 4 8
Total de Horas Tebricas 16
Total de Horas Practicas 32
Total de Horas 48




CONTENIDO TEMATICO

1. PROPAGANDA Y PUBLICIDAD
1.1. Concepto de propaganda.
1.2. Concepto de publicidad.

1.3. Concepto de promociones de venta.
1.4. Practica profesional en la comunicacion visual.
1.5.En la propaganda.
1.6. En la publicidad.
2. PROPAGANDA, PUBLICIDAD Y SOCIOLOGIA
2.1.Funciones de la comunicacién visual.
2.1.1. En la publicidad.
2.1.2. En la propaganda.
2.2.Influencia de la propaganda en la funciones de la sociedad.
2.3.Influencia de la publicidad en las funciones de la sociedad.
2.4.La propaganda como difusora de los valores culturales.
2.5.La publicidad como difusora de los valores culturales.
2.6. Funcién educativa de la publicidad y propaganda.

3. LOS RECURSOS PUBLICITARIOS Y PROPAGANDISTICOS
3.1.La estrategia creativa.
3.2.El texto.
3.3.La ilustracion.
3.4.Los medios de difusion.
3.5.La campana.
3.6. El presupuesto.

4. VALORACION DE LOS MENSAJES
4.1.Teoria de la medicion de los resultados de mensajes.
4.2.En la propaganda.
4.3.En la publicidad.
4.4.Tecnicas de medicion.
4.5. Pruebas de evaluacion de la estrategia.
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SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA

ASIGNATURA

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION

EN EL CURSO
Exposicién oral v
Exposicién audiovisual v
Ejercicios dentro de clase v
Ejercicios fuera del aula v
Lecturas obligatorias v
Trabajo de investigacion v

Practicas de taller

Practicas de campo

Otras

MECANISMOS DE EVALUACION

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO
ENSENANZA-APRENDIZAJE

UTILIZACION EN EL
CURSO

Examenes parciales

Examen final

Trabajos y tareas fuera del aula

Participacion en clase

Asistencia

Exposicion de seminarios por los alumnos

SNENENENENAN

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA
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